
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  اداره کل بازرگانی سازمان  

 1387 بهمن 

 ضوابط و مقررات پذیرش و پخش آگهی های

 تلویزیونیرادیویی  و  
 01/01/1388:تاریخ اجراء
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                            6                                                                                                          تعرفه        
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 کلیضوابط و مقررات  -) الف 

 :  صاحب آگهی -1
وابط و مقـررات    ض ـ قرارداد می باشند که      انعقاد مجاز به     زمانی  )قی یا حقوقی  اشخاص حقی  ( صاحبان آگهی   - الف

   . باشند  را پذیرفته صدا و سیمای جمهوری اسلامی سازماناداره کل بارزگانی
 که نام تجاری و نمایندگی رسمی یـا   ) اعم از شخصیت حقیقی یا حقوقی ( هر قرارداد بنام یک  صاحب آگهی      -ب

 ائـتلاف   صاحب آگهی چند  مدارک رسمی دارد ، منعقدخواهد شد و از پذیرش قراردادهائی که            طبق  را  مالکیت آن   
 . خودداری می شود  باشندکرده

 روزنامـه   اساسـنامه و آخـرین     می بایست     به همراه درخواست عقد قرارداد        ) اشخاص حقوقی (  صاحب آگهی   -ج
 مجوزهای قانونی    و صاحبان حرف      اشخاص حقیقی   و  ارائهرسمی که در آن صاحبان امضای مجاز را معرفی کرده           

 .د نفعالیت خود را به همراه گواهی امضاء ارائه نمای

 وزارتخانـه یـا معـاون اداری و مـالی و            ، مقام تشخیص سـازمان       از طرف   صاحبان آگهی دولتی می بایستی     – ج/1

 و همچنـین   صویر حکم مقـام تـشخیص     ، ت  و برای مبادله قرار داد        نموده  قرارداد    عقد  درخواست  مربوطه پشتیبانی
 . مورد نیاز می باشد نمونه امضاء 

 بازرگانی سـازمان و  امـضاء و    اداره کل امضاء و مهر صاحب آگهی ، امضاء و مهر   (  قراردادها با سه امضاء و مهر        -د
 .معتبر و نافذ می باشد ) مهر شرکت همکار 

ارائه تسویه حساب از شرکت همکـار قبلـی و معرفـی نامـه              تغییر شرکت همکار قراردادهای سه طرفه با        : 1 تبصره
 .شرکت همکار جدید انجام می شود 

 یـا   شرکت همکـار    یا می تواند      و نموده می تواند مستقیماً با اداره کل بازرگانی  قرارداد امضاء            صاحب آگهی    -د/1
 . خود را متعاقباً معرفی نماید شرکتهای همکار

 : شرکت همکار -2
 به شرکت ها و کانونهای تبلیغاتی اطلاق می گـردد کـه دارای مجـوز رسـمی تبلیغـات از                      ،    همکار شرکت  -الف  

                                باشند پذیرفته راوزارت ارشاد بوده و ضوابط و مقررات اداره کل بازرگانی سازمان صدا و سیمای جمهوری اسلامی
 نمایـد، مـی بایـست از صـاحب آگهـی             مـی   قرارداد  عقد حب آگهی درخواست   که برای صا   همکارشرکت    هر  -ب  

 خواهـد  روز معتبـر 45در صورت عدم قید مدت اعتبار از سوی صاحب آگهی     (. ارائه نماید    1388معرفی نامه سال    
 ).بود 
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 : قراردادها -)ب 
 :انواع قرارداد  -1-ب

  : قرارداد عادی -1
 طـی تـشریفات اداری   ردادی است که طبق جدول تخفیفـات پـس از اخـذ مـدارک و     قرامنظور از  قرارداد عادی ،       

 )پخش در همه طبقات امکانپذیر است ( .منعقد می گردد
 در صورت عدم پخش کامل و پایان زمان قرارداد ، مدت قرارداد افزایش نمی یابد و  با کسر تخفیفات متناسب بـا                       

 . و تسویه می شود  اعمالیف تعدیلبودجه هزینه شده محاسبات انجام و درصد تخف

 : قرارداد ویژه -2
  .امکان پخش دارد  14 فقط تا طبقه عرفه  قراردادی است که طبق جدول ت منظور از قرارداد ویژه

اضـافه پخـش      %400  و در رادیـو    %100در تلویزیون   عادی در این صورت بعنوان تشویق علاوه بر جدول تخفیفات        
 .اعطا خواهد شد 

 : داد استثنائی تلویزیونی  قرار-3
 امکان پخش دارد در      8 منظور  از قرارداد استثنائی تلویزیونی قراردادی است که طبق جدول تعرفه فقط تا طبقه                

 . اضافه پخش اعطا خواهد شد%200این صورت بعنوان تشویق علاوه بر جدول تخفیفات عادی 

 : قرارداد متمم -4
اص بودجه متمم از طرف  صاحبان آگهی به قراردادهایی است که مدت پخش آنهـا                منظور از قرارداد متمم ، اختص        

 با عقد قرارداد متمم هیچگونه تغییری در مدت قـرارداد اصـلی بوجـود نمـی آیـد و صـاحب              به پایان نرسیده است     
ودجـه قـرارداد    بکامـل   قرارداد متمم پـس از اتمـام         ( . می تواند فقط یک بار از قرارداد متمم استفاده نماید            آگهی

 )اصلی قابل اجرا است 

 : روش محاسبه اضافه پخش بودجه قرارداد متمم عبارت است از  -

 
 درصد –3 حضور اولین بار -2  حق تسریع- 1(  بدون   امتیاز اضافه پخش قرارداد اصلی)2/1(نصف    

  اضافه( 1ل شماره  حسب جدومتمم رارداد قامتیاز اضافه پخش + )  توالی -5استثنائی  درصد  – 4ویژه
  )ماهانه پخش

در صورت عدم پخش کامل و پایان زمان قرارداد ، مدت قرارداد افزایش نمی یابد و  با کسر تخفیفات متناسـب بـا                        
   .می شود  بودجه هزینه شده محاسبات انجام و درصد تخفیف تعدیل و تسویه 

                                                 
2 



 :ارداد خاص  قر-5
 که از جنبه های ارزشی ، فرهنگی و اجتماعی خاصی برخـوردار اسـت و                منظور از قرارداد خاص  ، قراردادی است         

 .  معاون اداری ومالی انجام خواهد شد یامشمول تخفیف های خاص  می شود که پس از تائید ریاست سازمان 
ه کل بازرگانی در خصوص ضـوابط کیفـی و کمـی پخـش          ادار و باز شنوایی      دستور العمل های شورای بازبینی       -1

 .آگهی ها شامل این  قراردادها  نیز می شود 
 .پخش می شود  20 تا طبقه  خاص حداکثر  قراردادهایآگهی های - 2
 .  شبکه مناسب ، متناسب با نوع آگهی توسط اداره  کل بازرگانی تعیین می شود -3
 .تلف مشمول تخفیف آگهی های خاص نمی شوند  آگهی تجاری و تبلیغاتی نهادهای مخ-4
 .  مشمول  تخفیفات  خاص خواهند  بود و  مشمول سایر  تخفیفات  نمی شود، قراردادهای  خاص -5

  : قراردادهاامتیازهای تشویقی انواع  -2-ب
 : اضافه پخش تسریع -1

بـه    و%120 رادیـویی     % 35ونیتلویزی ـ منعقـد شـود      1387  مـاه     اسـفند    )  20 تـا    1  ( ازبه قراردادهائی که     -
 فـروردین  در   و قراردادهایی کـه   % 35رادیویی  % 10تلویزیونی اسفند منعقد شود      )29 تا   21  (از قراردادهایی که 

 .اضافه پخش علاوه بر تخفیفات دیگر تعلق می گیرد % 15رادیویی  %5تلویزیونی  منعقد گردد 1388

 : امتیاز حضور  اولین بار   -2
 جهـت پخـش   قـرارداد  به صاحبان کالاها و خدماتی که برای اولین بار اقدام بـه انعقـاد           یاز کار آفرین  حمایت  برای  

 %60تلویزیـونی  پخـش نداشـته انـد        رسـانه ملـی      تاکنون در  1/1/1385به صاحبان آگهی  که از        .  آگهی نمایند 
 . تعلق می گیرد اضافه پخش  تشویقی  % 150رادیویی 
لین بار نام برند کالا یا خدمات و نام شرکت می باشد هر گونه تغییری در برند یا نام                   شاخص تشخیص او  :  2تبصره

 شرکت شامل این امتیاز نمی شود

    در تلویزیـون  ) مازاد بـر مـاه اول        (  قراردادهایی که برای ماههای متوالی منعقد شود بابت هر ماه         :   توالی    -3

 .ی گیرد  م  اضافه پخش تعلق درصد 4 در رادیو   درصد2
 . شامل این ماده نمی شوند کمتر از یک ماه قراردادهای   :3 تبصره

  .ماه اعطا می شود10حداکثر توالی تا    :4تبصره 
 .در صورت عدم پخش قراردادهای دارای تخفیف متوالی بر حسب ماههای پخش تعدیل می گردد  : 5تبصره 

 بین رسانه ای :  تخفیفات -4
 درصد مبلغ را در رادیو قـرارداد منعقـد          10یل به عقد قرارداد در تلویزیون دارند چنانچه          صاحبان آگهی که تما    -1

 .  در تلویزیون علاوه بر تخفیفات اعطا می گردد اضافه پخش  درصد تخفیف5نمایند 

 شـود   تاریخ شروع هر دو قرارداد رادیو و تلویزیونی بایستی یکی باشد در صورتیکه قرارداد رادیـویی لغـو                  : 6تبصره  

 3                            .درصد تخفیف تلویزیونی نیز لغو خواهد شد 



 )ارقام به میلیون ریال می باشد(اضافه پخش بودجه ماهانه دول ج

 

 ییرادیو تلویزیونی

میزان 
 بودجه

اضافه درصد 
 پخش

اضافه پخش درصد پخش تلویزیونجمع 
 1نقدی 

اضافه پخش درصد 
 رادیویی

 پخش رادیوییجمع 

50 ٢١٫٩۵ 60,98 ٨١٫٩۵ 219,5 159,75 

100 ٢٣٫۴۶ 123,46 ٨٣٫۴۶ 234,6 334,60 

150 ٢۵٫٠٠ 187,50 ٨۵٫٠٠ 250,0 525,00 

200 ٢۶٫۵٨ 253,16 ٩١٫۵٨ 265,8 731,60 

300 ٢٨٫٢١ 384,63 ٩٣٫٢١ 282,1 1146,30 

400 ٢٩٫٨٧ 519,48 ٩۴٫٨٧ 298,7 1594,80 

500 ٣١٫۵٩ 657,95 ١٠١٫۵٩ 315,9 2079,50 

600 ٣٣٫٣٣ 799,98 ١٠٣٫٣٣ 333,3 2599,80 

800 ٣۵٫١۴ 1081,12 ١٠۵٫١۴ 351,4 3611,20 

1000 ٣۶٫٩٩ 1369,90 ١١١٫٩٩ 369,9 4699,00 

1200 ٣٨٫٨٩ 1666,68 ١١٣٫٨٩ 388,9 5866,80 

1400 ۴٠٫٨۵ 1971,90 ١١۵٫٨۵ 408,5 7119,00 

1700 ۴٣٫٠۶ 2432,02 ١٢٣٫٠۶ 430,6 9020,20 

2000 ۴۵٫٣۵ 2907,00 ١٢۵٫٣۵ 453,5 11070,00 

2300 ۴٧٫٧١ 3397,33 ١٢٧٫٧١ 477,1 13273,30 

2600 ۵٠٫١۵ 3903,90 ١٣۵٫١۵ 501,5 15639,00 

3000 ۵٢٫۶٧ 4580,10 ١٣٧٫۶٧ 526,7 18801,00 

3400 ۵۵٫٢٨ 5279,52 ١۴٠٫٢٨ 552,8 22195,20 

3800 ۵٧٫٩٨ 6003,24 ١۴٧٫٩٨ 579,8 25832,40 

4200 ۶٠٫٧٧ 6752,34 ١۵٠٫٧٧ 607,7 29723,40 

4700 ۶٣٫۶٧ 7692,49 ١۵٣٫۶٧ 636,7 34624,90 

5200 ۶۶٫٩۴ 8680,88 ١۵۶٫٩۴ 669,4 40008,80 

5700 ٧٠٫٣۶ 9710,52 ١۶۵٫٣۶ 703,6 45805,20 

6200 ٧٣٫٩١ 10782,42 ١۶٨٫٩١ 739,1 52024,20 

6800 ٧٧٫۶٢ 12078,16 ١٧٢٫۶٢ 776,2 59581,60 

7400 ٨١٫۴٩ 13430,26 ١٧۶٫۴٩ 814,9 67702,60 

8000 ٨۵٫۵٣ 14842,40 ١٨۵٫۵٣ 855,3 76424,00 

8600 ٨٩٫٧۵ 16318,50 ١٨٩٫٧۵ 897,5 85785,00 

9300 ٩۴٫١٧ 18057,81 ١٩۴٫١٧ 941,7 96878,10 

  .جدول فوق نمی شود. میلیون ریال مشمول تخفیف اضافه پخش50بودجه های کمتر از :  7 بصرهت
 . برابر قرارداد تلویزیونی اعطا می گردد10درصد  اضافه پخش در قراردادهای رادیویی : 8 تبصره        

 .  برابر  جدول تخفیفات نقدی تلویزیونی اعطا می گردد5ه پخش نقدی در قراردادهای رادیویی درصد اضاف : 9        تبصره 
  . درصد اضافه پخش تشویقی اعطا می گردد5بالاتر از سقف جدول فوق به ازای هر یک میلیارد ریال  : 10 تبصره        
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 : پرداخت قراردادها -3-ب
  :غیر نقدی های  قرار داد -1
 .تهیه شده منعقد و مبادله می شود طبق نمونه های از قبل قراردادها  کلیه -1
 پرداخـت   در وجه سازمان صـدا و سـیما           ماهانه    توسط صاحبان آگهی   رت ماهانه تقسیط و   و مبلغ قرارداد به ص    -2

 قـرارداد  انپای ـ مـاه پـس از    چهار  آخرین قسط حداکثر تا    اولین قسط یکماه پس از شروع قرارداد اخذ و        گردد  می  
 .شود می دریافت و تسویه 

 . طعی شدن قرارداد اخذ می شود  از مبلغ کل قرارداد با سررسید تاریخ شروع  قرارداد و جهت قدرصدپنج  -3 
اضافه پخش تشویقی برخوردار میـشوند      % 10پیش قسط پرداخت نمایند از      % 25اگر قراردادهای دولتی    : 11تبصره

 )میباشدمنوط به تسویه بدهی قبلی .(

 : قراردادهای نقدی   -2
     صاحبان آگهی که تمایل به پرداخت نقدی و کامل مبلغ قرارداد را همزمـان بـا شـروع قـرارداد داشـته باشـند                         -1

  . استفاده نمایند  شماره یک  جدول  نقدی می توانند ازتخفیفات اضافه پخش
 .گردد  می  اعطا )1شماره  ( جدول نقدی تشویقی پخش اضافه %50 خارجی  به قراردادهای :  12تبصره 

پس از پایان  دیگر % 50  و  مربوطهدرصد کارمزد% 50 حداکثر ظرف یک هفته در قراردادهای نقدی  : 13تبصره    
 پرداخت می گردد و در صورت لغو و یا عدم اجرای قرارداد نقدی به هر دلیـل مـا           به شرکت تبلیغاتی همکار    پخش

                   .  از وجه صاحب آگهی کسر می شود  به شرکت تبلیغاتی همکاراختیپردبه التفاوت کارمزد 
 . مبلغ قرارداد می بایست به حساب بانکی ذیربط سازمان صدا و سیما واریز و رسید بانکی تحویل گردد-2
 . شروع پخش ، پس از واریز وجه و ارائه رسید واریز آن، امکان پذیر خواهد بود -3

 :اردادفسخ قر -3
 سصورت فسخ قرارداد با توجه به مدت باقیمانده قرارداد با کسر امتیازات قرارداد متناسب با مبلغ پخش بر اسا                  در  

 –مبلغ پخش امتیازهای تشویقی طبق قرارداد منعقـد شـده           = میزان بدهی صاحب آگهی     ( جدول ضوابط و رابطه     
  .تعدیل میشود) خرج شدهمبلغ پخش به میزان امتیازهای تشویقی متناسب با بودجه 
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  تعرفه -)ج 
 : تلویزیونی  رادیویی و جدول نرخ پایه آگهی در شبکه های -1

                          . می باشدلازم الاجرا رادیویی و تلویزیونی آگهی برای همه شبکه های پایهجدول زیربه عنوان تعرفه 
 )ارقام به هزار ریال ( ) و بعد   ، بین قبل ( تلویزیونی  پایه آگهی های قیمت تعرفه 2 شماره جدول 

 ثانیههر  طبقه ثانیه      هر  طبقه ثانیه هر   طبقه
1 20 10 750 19 2850 
2 35 11 900 20 3150 
3 50 12 1100 21 3500 
4 100 13 1300 22 3850 
5 150 14 1500 23 4200 
6 250 15 1750 24 4600 
7 350 16 2000 25 5000 
8 450 17 2250 26 5400 
9 600 18 2550 27 5850 

 
 )ارقام به هزار ریال ( ) و بعد   ، بینقبل(   تعرفه قیمت پایه آگهی های رادیویی 3     جدول شماره 

 ثانیه هر  طبقه ثانیه هر  طبقه ثانیه هر  طبقه
1 5 9 160 17 1000 
2 10 10 200 18 1200 
3 15 11 250 19 1400 
4 20 12 300 20 1600 
5 30 13 400 21 1850 
6 50 14 500 22 2100 
7 80 15 650 23 2400 
8 120 16 800 24 2750 

 
کلیه ضوابط اجرایی در خصوص آگهی های خارجی مطابق ضوابط آگهی های  داخلی  می باشد با احتساب تعرفـه        

 . برابر در رادیو 5/1 برابر در تلویزیون و 5/2
  .گهی های مشترک و تحت لیسانس در رادیو با ضریب یک محاسبه می شود آ : 14 تبصره
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 :  افزایش طبقه هر برنامه -2 
 90، و یـا     75،   60 یک بسته آگهی در نیمه اول هر مـاه بـیش از              یمیانگین تقاضا چنانچه براساس عرضه و تقاضا      

و همچنـین چنانچـه بترتیـب       .واهد یافـت     طبقه افزایش خ   3 و   2 ، 1 آن بسته آگهی باشد بترتیب       حجمدرصد از   
  .کاهش داده خواهد شد  طبقه 3و2و1درصد حجم را اشغال نماید بترتیب 10و20و30

 .موارد خاص بنا به تشخیص و تصویب مدیر کل بازرگانی طبقه لازم تعیین می شود در  : 15 تبصره

 : ماههای سال  جدول ضرائب -3
 از بیننـده مواجـه اسـت لـذا ضـرائب       بیشتر از سال با نسبتیئییما در ماههابا توجه به اینکه برنامه های صدا و س       

  ایـن ضـرائب شـامل      .شود  تا نسبت به جدول پایه اعمال      .ماهانه به شرح جدول ذیل در نظر گرفته شده است           
 .می شود.....  کالاهای داخلی ، خارجی ، تحت لیسانس، تولید مشترک و کلیه پخشها اعم از 

  درصد افزایش-88دوره  4جدول شماره                    
 درصد  ماه درصد  ماه درصد  ماه درصد  ماه

 %45 دی  %30 مهر %15 تیر  صفر فروردین
 %50 بهمن %35 آبان  %20 مرداد  %5اردیبهشت 

 %50 اسفند  %40 آذر  %25 شهریور %10 خرداد 
 

  تحت لیسانس – مشترک – آگهی خارجی محاسبه ضریب -4

  .شود برابر تعرفه داخلی محاسبه می دو و نیمهای خارجی تعرفه آگهی  -لف ا

 . برابر محاسبه می شود 5/1 آگهی تولید مشترک با تعرفه -ب 

 چنانچه نام کالای تحت لیسانس خـارجی باشـد بـا    . برابر محاسبه می شود      3/1 آگهی تحت لیسانس با تعرفه     -ج
 . برابر محاسبه خواهد شد 5/1تعرفه 

، تعرفه کـالای گرانتـر مـلاک        )  اداره کل بازرگانی   تشخیصبا  ( یک آگهی دو کالا معرفی شود       در صورتیکه در     -د
 .خواهد بود محاسبه 

 .محاسبه می شود برابر  1 /5 با تعرفه  و بالعکس خارجیآگهی داخلی با نام : ح 
 .محاسبه می شود برابر  2/1 با تعرفه غیر فارسیآگهی داخلی با نام : و
 
 

7 
 



  .به شرح ذیل محاسبه می شود  نرخ انواع آگهی -5

 .برنامه همان  طبقه نرخ % 75معادل :  رپرتاژ  -

 برنامه  همانمعادل نرخ طبقه :  حک آرم  -

   برنامه برابرطبقه  همان 4نرخ تقدیم برنامه معادل: تقدیم برنامه  -

 نرخ زیرنویس معادل نرخ طبقه همان برنامه : زیرنویس  -

   طبقه همان برنامه نرخ بین برنامه معادل دو برابر نرخ آگهی  -

 . نرخ آگهی بر اساس تعرفه های زمان پخش آگهی محاسبه می گردد -

 :  مدت انواع آگهی -6
 و  مـی شـود    تعیـین     در تلویزیون و ده ثانیـه در رادیـو          ثانیه 15  ،    1388در سال   ) تیزر(  مدت آگهی مستقیم     -1

  .گردد می  محاسبه  ثانیه 10 و ه ثانی15کمتر از آن نیز همان 
 .  ثانیه محاسبه می شود 10 و 15 ثانیه باشد همان  10 و  15شناسه های سالهای قبل اگر کمتر از : 16تبصره

تشخیص رپرتاژ بودن یک آگهی بـا اداره  .  ثانیه می باشد 120در تلویزیون حداقل ) رپرتاژ( مدت گزارش آگهی   -2
 .کل بازرگانی است 

 برابر اندازه آرم شبکه بـوده و فاصـله بـین دو             5/1 ثانیه می باشد و اندازه کادر می بایست          15ت حک آرم      مد  -3 
 . دقیقه می باشد 5پخش برای حک آرم حداقل 

 مـی      ثانیه می باشد که    15 مدت آگهی تقدیم برنامه ، متناسب با زمان هر برنامه سه نوبت و  برای هر نوبت                   - 4
 .عیتهای قبل ، ادامه و انتهای برنامه و یا هر سه موقعیت پخش شود تواند در یکی از موق

 . ثانیه   محاسبه  می گردد 15 ثانیه و  کمتر از آن  نیز 15 حداقل زمان پخش  زیرنویس -5
هر صاحب آگهی در طول یـک برنامـه  ،             ی در صورت تقاضا   دقیقه یکبار پخش می شود و        5زیرنویس فقط هر   -6

 .بار درخواست پخش داشته باشد تنها می تواند دو
 منوط به وجود ظرفیت پخش با در نظر گرفتن اولویـت بـرای پخـش                پخش گزارش آگهی در یک بسته آگهی       -7 

 .سایر آگهی ها می باشد 

 : زمان سفارش آگهی   -7
) بجـز ایـام تعطیـل    (  دو روز قبـل از پخـش   18تـا سـاعت   )  ساعت قبل از پخش      48( سفارشات پخش آگهی     -
 )  ظهر 12روزهای پنج شنبه تا ساعت .( د شوریافت می د
          درخواسـت پخـش آگهـی را پـس از زمـان فـوق الـذکر داشـته باشـد                     شرکت همکـار  چنانچه صاحب آگهی یا      -

 .پخش نماید اضافه % 50می تواند با پرداخت 

ه اعلام می شود از ضابطه  و برنامه های ویژه که جداگان   ی جدیدی که به واسطه مسابقات ورزش      بسته های آگهی   -
 .فوق مستثنی می باشد 
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 : آگهی  و جابجایی   حذف-8

 .جریمه می شود % 5 روز کاری قبل از پخش مشمول 4حذف آگهی تا 
 .جریمه می شود % 10حذف آگهی تا سه روز کاری قبل از پخش مشمول 
 .جریمه می شود % 20حذف آگهی تا دو روز کاری قبل از پخش مشمول 

و بـا   در موارد خاص با تایید مدیر کـل بازرگـانی           .  آگهی تا یکروز کاری قبل از پخش امکان پذیر نمی باشد             حذف
 . می شود  انجام جریمه% 30

 ظهر  12روز های پنجشنبه تا ساعت      .(  ساعت قبل از پخش امکان پذیر می باشد          48جابجایی آگهی فقط تا      -
 .)د شوتحویل می 

 . جا می شود امکان حذف نداردآگهی هایی که جاب: توجه * 

در صورتیکه برنامه های صدا و سیما جابجا شود و یا برنامه ای جایگزین برنامه دیگر شـود ، چنانچـه آگهـی                        -
سفارش داده شده در طبقات بالاتر پخش شود صورتحساب معادل طبقه سفارش داده شـده صـادر خواهـد شـد و             

د و  سـفارش     شـو ل طبقه پخش شده صورتحساب صـادر مـی          چنانچه آگهی در طبقات پائین تر پخش شود معاد        
لازم به ذکر است در صورت تغییر ساعت پخش برنامه ، آگهی با همان طبقـه                . به قبول آن می باشد       دهنده ملزم   

 . شود می سفارش داده شده محاسبه

 سفارشـات   شـود  تکرار برنامه مذکور پخـش    ....) سریال ، فیلم و طنز و     ( در صورتی که بجای پخش برنامه ای         -
 .نرخ همان طبقه محاسبه  می شود% 40بسته های بین و بعد با کاهش

 : قطع آگهی  -9
قطع آگهی با صدور دستور کتبی مدیر کل بازرگانی امکان پذیرمی باشد همچنین اعلام مکتوب بـه صـاحب                    -

 . ضروری استشرکت همکار  یا آگهی
 از وصول مطالبات معوقه پخش مجدد آگهی بـلا          در صورتی که قطع آگهی ناشی از بدهی اشخاص باشد پس           -

   .مانع است

 : بسته موقعیت آگهی در -10

% ( 20 بـسته در شبکه های تلویزیونی به ترتیب برای ابتدای         ) در موقعیتهای خاص   ( بسته سه آگهی اول و آخر       -
و ) ماقبـل آخـر   % ( 15،  ) آخـرین   % ( 20بسته آگهـی    و برای انتهای    ) سومین  % ( 10،  ) دومین  % ( 15،  ) اولین  

د در صورتیکه صاحب آگهی پـس از آرم  شوقبل از ماقبل آخر با افزایش نسبت به نرخ هر طبقه محاسبه می              % 10
اضافه نسبت به تعرفـه     % 90 پرداخت   و تائید مدیرکل بازرگانی      درخواست پخش آگهی بنماید با     سته آگهی پایان ب 

 .ست ا بلا مانع  پخش آگهی

 . می شود  پذیرش آگهی  یک  هر صاحب آگهی   ازبسته ها ی در درصورت تراکم آگه -

 .پذیرش می شود   یک آگهی آگهی صرفاً یبسته ها آگهی در شناسهاز هر  -

  .آگهی های رادیویی خارج از بسته آگهی پخش نمی شود -
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 :کارمزد  -)د 
 از وزارت فرهنـگ و ارشـاد اسـلامی         دارای مجوزرسـمی      همکـار کـه       تبلیغاتی  و کانونهای  کارمزد به شرکت ها   ) 1

 .  می گیرد  تعلق را پذیرفته باشد اداره کل بازرگانی ضوابط و مقررات  قبل   ازباشند و

   کسورات قانونی محاسبه   پس از    کهاست  درصد  20 به میزان    رادیو  و در    درصد 15 به میزان    در تلویزیون کارمزد) 2
 .د شومی  پرداخت) بیمه ، مالیات ( 

   ) فقـط قراردادهـای سـه طرفـه          ( اولین بار گرفته اند    حضورامتیاز  که صاحبان آگهی آنها     همکار  شرکتهای  به   ) 3

 )اعم از رادیو و تلویزیون ( .پس از کسر کسورات قانونی  پرداخت می گردد  2بند  علاوه بر % 5
        این بند  مشمول   معرفی نمایند     شرکت تبلیغاتی  "قراردادهایی که دو طرفه منعقد شده باشد و متعاقبا          :17 تبصره

 .نمی شود 
 .پرداخت کارمزد به کانون یا شرکت همکار منوط به پروانه معتبر خواهد بود ) 4
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